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Dieser Wettbewerb findet jahrlich weltweit statt. Er wurde ins
Leben gerufen, um Betriebe in den Mitgliedsstadten fir
hervorragende weintouristische Angebote in insgesamt sieben
Kategorien auszuzeichnen: von Kunst und Kultur bis zu
Nachhaltigkeit im Weintourismus.

Der Best Of ist eine gro3e Chance, die eigene Bekanntheit im
Wein- und Tourismussektor weiter auszubauen und bietet dank

des groBRen Interesses der Medien eine groRartige
Werbeplattform. Die internationalen Wein- und
Tourismuspublikationen  berichten  regelmaflig Uber den

Wettbewerb sowie die damit ausgezeichneten Betriebe und
Touristik-Agenturen.

Die Gewinner des Best Of werden jedes Jahr in
eine international bedeutende Werbekampagne
eingebunden, die vom Great Wine Capitals
Netzwerk finanziert wird:

Die Broschiure Best Of Weintourismus wird
jahrlich  herausgebracht und  beworben,
Anzeigen und Advertorials werden in
renommierten Formaten (decanter.com, Dr.
Vino sowie nationale Presse) geschaltet, Uber
Soziale Netzwerke werden die Aktivitditen der
Best Of-Gewinner (Instagram,
Facebook etc.).

verbreitet

»Wir freuen uns sehr, dass unser Weingut
den Preis fur Nachhaltigkeit im
Weintourismus erhalten hat. Wir legen
sehr viel Wert darauf, unser Wurzeln und
Traditionen zu pflegen. Dazu gehért der
Anbau von historischen Rebsorten.

Ganz besonders stolz sind wir darauf,
dass auch unser Konzept Wild&Wein
ausgezeichnet wurde.

Es ist uns ein Anliegen, diese tolle
Paarung aus Wild und Wein unseren
Kunden und allen Interessierten naher zu
bringen. Das ermdglicht uns diese
Auszeichnung.”

Weingut H. L. Menger,
Preistriger des Best Of Wine
Tourism-Awards 2020,
Kategorie Nachhaltigkeit




EINVERSTANDNISERKLARUNG

DA IM FALLE EINER AUSZEICHNUNG DIE VON IHNEN ANGEGEBENEN DETAILS AUTOMATISCH IN DEN
VERSCHIEDENEN WERBEMITTELN UBERNOMMEN WERDEN, MOCHTEN WIR SIE BITTEN, ALLE
FRAGEN MOGLICHST SORGFALTIG ZU BEANTWORTEN.

GWC Region: Mainz | Rheinhessen
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Kategorie, flr die Sie SICh DEWEIDEN: ... e r e e e e e e s e s s st r e e e e eeeeesannnns

Bitte beachten Sie, dass im Falle einer Bewerbung in mehreren Kategorien fiir jede Kategorie ein Satz
Bewerbungsunterlagen bendtigt wird.

Keine der angegebenen ©konomischen Daten uber individuelle Weingliter wird Uber das GWC-Team hinaus
kommuniziert. Jegliche Nutzung 6konomischer Daten geschieht unter kompletter Anonymitéat aller in den Wettbewerb
involvierten Weingiter und Betriebe/Unternehmen.

die Teilnahme am Best Of Weintourismus Award 2025 und erkenne die allgemeinen Geschéftsbedingungen
an.

dass die Informationen korrekt sind und bei Bedarf Gberpriift werden kénnen.

stimme ich der Nutzung und Reproduktion der eingereichten Bilder und Informationen fir Publikationen und
Werbemittel zu.

das anschlieRende Urteil der Jury zu akzeptieren.

werde ich im Falle einer Auszeichnung das Logo des Netzwerkes auf meiner Unternehmens-Webseite

L0 OO O

verlinken und Postings sowie Filme auf den Social Media-Kanalen des Unternehmens teilen bzw.

einbinden.

ICH AKTZEPTIERE DIE OBEN AUFGELISTETEN BEDINGUNGEN:

Datum: Unterschrift:



Bewerbungsformular

Firmenname des Teilnehmers (Firmenname/Weingut/Weintourismusveranstalter):
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Nur flr Weinguter: Wie viel Wein wurde 2023 in lhrem Weingut produziert?



Monate, in denen nicht gedffnetist:

JIFIMAIM|J | JIA|S|O|N|D

Wochentage, an denen geoffnet ist:
MIDIM/D|F[S|S

Offnungszeiten:

[0 Vormittags [ Mittags [0 Nachmittags [0 Abends

Haben Sie wahrend der Ferienzeiten getffnet? O JA CONEIN
Haben Sie wahrend der Erntezeit und der Vinifikation getffnet? O JA CONEIN
Haben Sie spezielle Raumlichkeiten, um Géste zu empfangen? O JA CONEIN
Sind Ihre Raumlichkeiten barrierefrei? O JA ONEIN
Haben Sie Parkmdglichkeiten? O JA COONEIN
Bieten Sie auf Wunsch eine Kinderbetreuung? O JA CONEIN

Wie viele Besucher haben Sie 2023 empfangen? ...... ...
Schétzen Sie die Zu-/Abnahme der Besucheranzahl im Vergleich zur vorherigen Saison: .......... %

Bitte schatzen Sie in etwa den Umsatz, der pro Besucher 2023 gemachtwurde: ...................c.ccooooeiiin .
(Bitte geben Sie den Betrag in Zahlen an.)

Bitte beantworten Sie die folgenden Fragen in der unten stehenden Tabelle.
a. Wieviel Prozent der Besucher/-innen sind weiblich?
b. Wieviel Prozent der Besucher/-innen sind im Alter zwischen 18 bis 35, 36 bis 55 und Gber 56?
c. Wieviel Prozent der Besucher/-innen sind Einheimische, deutsche Blrger oder Auslander?

Geographische

%

Art der % Alter %
Besucher Herkunft
18 bis 35 Jahre Einheimische
Weiblich
Deutsche

36 bis 55 Jahre

Birger (nicht
einheimische)

Méannlich .
Uber 56 Jahre Auslander




Welche Besucheraktivitaten verbunden mit Weintourismus bieten Sie auf lhrem

Weingut an? (Sie kdnnen mehr als eine Option auswéhlen)

Gastronomie

Museum oder Historische
Ausstellungen

Weinproben/-events/-feste

Spa/Weintherapie

Entertainment

Skulptur- oder

Weinverkostung und Unterkunft/Hotels Konferenz- oder Sport (oder
Fihrungen Tagungsraume soziale
Aktivitaten)
Musik, Konzerte/ Fotografie-, Hochzeiten Onlineshop inkl. Verkauf

von regionalen Produkten

Gemaldeausstellung und/oder Souvenirs

Planen Sie andere Aktivitaten/Attraktionen, um 2024

O JA ONEIN
weitere Gaste anzulocken? Wenn ja, bitte nennen:

Welche Teile Ihres Weingutes sind fur Besucher zuganglich?

OWeinbaugebiet [ Park/Garten [0 Gebaude O Weinlagerbesichtigung O Herstellungsbereiche
DKe”er DWeiteres: ..........................................................................
Sind die Besichtigungen: O gefihrt O frei O sowohl als auch

Gibt es eine Besichtigungsgebuhr?

Einzelperson: O JA CONEIN
Gruppe: O JA COONEIN
Empfangen Sie Einzelpersonen? O JA ONEIN

Wenn ja, in welcher Form: 0 ohne Anmeldung

O nur mit Anmeldung

Empfangen Sie Gruppen? L1 JA TINEIN

Wenn ja, in welcher Form: O ohne Anmeldung

O nur mit Anmeldung
Wer ist verantwortlich fir Besichtigungen?

O Weintouristisch oder gastronomisch qualifizierte/geschulte Personen
O andere Mitarbeiter O Praktikanten

O Mitarbeiter auf Zeit

Ist Ihr Personal speziell geschult, um Besucher in Empfang nehmen zu kénnen? O JA ONEIN

Wenn ja, WeIChe Art VON SCRUIUNG ...ttt e e s e e e e e e e e e ss e s s e e et e e e e aeeae s s s snansansaneeeeeeeeesanaanns
Welche Sprachen werden von Ihren Gastefilihrern gesprochen?

O Englisch
[0 Spanisch

O Franzdsisch
O Portugiesisch

O Deutsch
O Andere:

O Italienisch




Nutzen Sie Audioguides? O JA ONEIN

Bieten Sie Werbegeschenke am Ende der Fihrungen? O JA ONEIN

Wenn ja, welche Art von Geschenken/Souvenirs:

Bieten Sie Weinproben an? O JA ONEIN

Umfang der Weinprobe:

1 (2 |3 | Mehr

Wie viele verschiedene Weine prasentieren Sie?

Wie viele Jahrgange?

Bieten Sie verschiedene Arten/Themen von Weinproben? O JA ONEIN
Bieten Sie spezielles Informationsmaterial zu den Weinproben? (Broschiren, O JA ONEIN
etc.) Wenn ja, in welchen Sprachen?
O Englisch [0 Franzésisch [0 Spanisch [0 Deutsch
O Italienisch [0 Portugiesisch [ Andere:
Gibt es einen Weinverkauf/eine Vinothek?
O JA ONEIN

Welche Produkte bieten Sie an? (Mehrere Antworten mdglich)

[ Spirituosen [0 Weinprodukte

[0 eigene Weine [0 Weine anderer Winzer
[0 heimisches Kunstgewerbe

[0 Biicher [0 gastronomische Produkte

Haben Sie standige Catering-Einrichtungen? O JA COONEIN

Wenn ja, welche Art?

O Picknickbereich O Restaurant O Bar/Café
O Andere:

[0 Catering-Bereich



Haben Sie Gastezimmer? O JA CONEIN
WENN Ja, WIE VIBIE ZIMMIET: ..ottt et e e et e e e et e e et et et e et et e e e e renreaaeaeaaaeas

Wenn ja, welche Art?

O Privatunterkiinfte (inkl. Bed and Breakfast, Gastehaus, Pension) [0 Hotel

O Apartment, Ferienwohnung O Campingplatz
Organisieren Sie spezielle Empfange? (Empfénge, Hochzeiten, etc.) O JA ONEIN
Bieten Sie Konferenzrdume an? 0O JA CONEIN

Verfigen Ihre RAume Uber Internetzugang? O JA CONEIN

Bieten Sie Raumlichkeiten fir Kunst-/Kulturausstellungen O JA ONEIN
an? Wenn ja, welche Art von Ausstellungen veranstalten Sie?

O Museum O standige Sammlung

U Wechselausstellung EJANGETE. ...t e e

Nehmen Sie neue Géste am Ende des Besuchs in Ihre Kundendatei auf? O JA ONEIN

Wie halten Sie mit lhren Kunden Kontakt?

O durch Zusendung von Souvenirs/Werbefotos [ durch erneute Einladung zu einem Besuch
O durch Einladungen zu Ausstellungen/Sonderaktionen [ durch Zusendung von Newslettern
O durch Anmeldung bei einem ,Wein Club“ O durch Zusendung von Preislisten

Bieten Sie lhren Kunden die Mdglichkeit, ihnre Meinung und den Zufriedenheitsgrad wiederzugeben?
(Gastebuch, Kundenzufriedenheitsumfragen...) O JA ONEIN

Welche der folgenden Onlinetools benutzen Sie, um Ihr Weingut zu bewerben (inklusive Weinfeste und
Verkaufsaktionen)?

[0 Eigene Website [0 Mobile Apps O Pinterest
O Online Newsletter O Facebook O Andere (bitte auflisten):
O Blog O Twitter

D Instagram ...........................................



Welche sind die drei effektivsten WerbemalRnahmen, die Sie momentan in Bezug auf Weintourismus benutzen?
(Bitte nur drei Kategorien ankreuzen)

Verlass auf
Klassifizie-
Teilnahme an Traditionelle rungssysteme Touren
N touristischen Weinproben Werbung (TV, WI? Q.b. A (Besichti-
Reiseburo Ausstellungen Zeitung, Radio) Weinpyramide gungen etc.)
' (Guts-, Orts-, '
Lagerwein)
etc.
. Somal. Media Weingut wird auf der Website
Touristen- . : Seiten Auslage von .
. Spezielle Medien i der Region oder der
Information (Facebook, Broschiren . . i
Tourismusseite erwahnt
andere)
Verlass auf Teilnahme an
Attraktivitat/ Weinwettbewer- Weingut hat Vertretung auf Speziellen Mailing/News-
Beliebtheit der ben eigene Website Weinfesten Wein anbieten letter
Region
Identifikation mit | Empfehlung von Erwahnung in Marketing als nachhaltiges
Mobile Apps authentischer | Importeuren oder Handels- und/oder umweltfreundliches
Erfahrung Grof3handlern magazinen Weingut
Setzen Sie Werbebroschiren ein? O JA ONEIN
Sind sie:
O auf Englisch O auf Deutsch O auf Spanisch
[0 auf Italienisch [0 auf Niederlandisch [0 auf Portugiesisch
O auf Franzoésisch [0 Weitere Sprachen (auflisten):

(Bitte fugen Sie je ein Exemplar lhrer Broschiire in der jeweiligen Sprache bei.)
Ist Ihre Website mehrsprachig? O JA CONEIN

Enthélt sie folgende Informationen?

O Standortkarte O Offnungszeiten [0 Besuchergebihren
O Allgemeine Information O Beschreibung Ihrer weintouristischen Angebote
[1 Name und Angaben zu Kontaktpersonen



Wie viel Umsatz haben Sie durch Weintourismus
2023 generiert?(Angabe in Zahlen)

Wieviel Prozent lhres gesamten Umsatzes haben Sie 2023 fur touristisches Marketing (inklusive Kellertiir und d
irekte Verkaufsaktivitdten) ausgegeben? ............. % (Bitte geben Sie eine nummerische Antwort an, wie zum

Beispiel 10%.)

Wie waren die Einnahmen 2023 verteilt? (Bitte komplette 100 Prozentverteilen.)

Weinverkauf

Merchandise Artikel oder Souvenirs

Einnahmen durch Weinproben

Essensangebot

Unterkunft

Veranstaltung von Events oder Ausstellungen

Verkauf von regionalen Produkten

Wohlfiihlprogramme (Sport/Spa)

Anderes:

Total 100%

Wie viele Vollzeitkrafte beschaftigen Sie im Bereich Weintourismus, Events? (Bitte geben Sie eine nummerische
Antwort an.)
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In welche Bereiche (wenn Uberhaupt) haben Sie 2023 investiert?

Infrastruktur

Verbesserung des
Services

Positionierung auf dem
Weinmarkt

Mitarbeiter Training

Strategische
Partnerschaften

Kulturelle Feste oder
Unterhaltung vor Ort
(inkl. Weinproben)

Keine

Was sind momentan die drei profitabelsten Einnahmequellen im Weintourismus fiur Sie? (Bitte setzen Sie lhre

Haken nur bei drei Kategorien.)

Weinverkauf

Einnahmen durch Weinproben

Verkauf von regionalen Produkten

Unterkunft

Wohlfuihlprogramme (Sport/Spa)

Essensangebot

Merchandise Artikel oder Souvenirs

Veranstaltung von Events oder
Ausstellungen

12



Erklaren Sie bitte, warum Sie sich fiir die gewahlte Kategorie bewerben. Bitte orientieren Sie sich an der
beiliegenden Kategoriebeschreibung. (400 Worte Maximum)

Kurzbeschreibung lhres Unternehmens und Ihres Angebotes bezogen auf die Kategorie. (600 Zeichen
Maximum inklusive Leerzeichen)

Dieser Text wird im Falle einer Auszeichnung im Internet und in der Best Of Broschirre Verwendung finden.
Bitte beachten Sie, dass dieser Text unverandert fir die Best Of Website und die
Best Of Broschire genutzt wird.
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Sollten Sie einen der begehrten Awards erhalten, wie planen Sie dies fur Ihr Unternehmen zu nutzen?
(Bitte geben Sie moglichst prazise Beispiele.)

Was sind die Motive fiir lhr touristisches Engagement auf lokaler/regionaler, nationaler und internationaler
Ebene?

14



Bitte begrinden Sie, warum Sie Ihr Unternehmen gerade in dieser

Kategorielbersicht

Kategorie bewerben.

Was macht in Bezug auf diese Kategorie fur lhre Géaste das Besondere aus? Erlautern Sie dies bitte bevorzugt
anhand der folgenden Kriterien:

Die Bedeutung lhrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum
Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region

Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders
jene mit Bezug zum Weintourismus

Die Art der Unterkunft, die Sie anbieten

Ihre Lage (z. B. Teil eines Weingutes, in den Weinbergen etc.)

Anzahl der Raume

Ihre Zusatzangebote fur Gaste

Ihre Zimmerpreise und lhre Preisgestaltung

Ihre Mitgliedschaft bei einer Kette oder zu einer Gruppe

Hotel- und Reiseflhrer, in denen Sie gelistet sind

Touristikpreis und Auszeichnungen, die lhnen bisher verliehenwurden

Was macht in Bezug auf diese Kategorie fur lhre Gaste das Besondere aus? Erlautern Sie dies bitte bevorzugt
anhand der folgenden Kriterien:

Die Bedeutung lhrer Dienstleistung und lhr Beitrag zum Tourismus, im Speziellen zum
Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region

Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen, hier besonders jene mit Bezug zum
Weintourismus

Der Stil Ihres Restaurants, Cafés oder lhrer Vinothek

Ihre Lage ( z.B. Teil eines Weinguts, in den Weinbergenetc.)

Die Philosophie Ihrer Menliangebote und die Nutzung regionaler Produkte (Bitte fligen Sie lhre
Speisekarte und die Referenzen des Chefkochs der Bewerbung als Anhang bei.)

Ihre Weinliste (Bitte fliigen Sie Ihre Weinkarte der Bewerbung als Anhangbei.)

Zahl der Gaste, die Sie pro Tag empfangen kdénnen

Restaurantfiihrer, in denen Sie gelistet sind

Ihre Marketing-Strategie und Aktionen, die lhre Bemihungen zeigen, den Weintourismus in lhrer
Region weiter voran zu bringen
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Was macht in Bezug auf diese Kategorie fur lhre Géaste das Besondere aus? Erlautern Sie dies bitte bevorzugt
anhand der folgenden Kriterien:

o Die Bedeutung lhrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im Speziellen zu Weintourismus
und der Wirtschaft in Ihrer Region

) Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen, hier besonders jene mit Bezug zum
Weintourismus

o Ihre besondere architektonische Bedeutung (Fiigen Sie bitte Informationen zur Geschichte lhres
Anwesens bei.)

o Wie nutzen Sie die architektonische Bedeutung lhres Anwesens und Ihres Parks in der
Vermarktungsstrategie Ihres Weingutes?

o Renovierungsmaflnahmen/Anbauten in den letzten Jahren, um den Gesamteindruck fur Besucher/die
Umgebung zu steigern

o Ihr Park, Gartenlandschaft, Panoramaaussicht

o Wie kénnen die Besucher lhren Park nutzen? (Bieten Sie gefuhrte Rundgange an, kdnnen Sie das
Anwesen selbst erkunden, gibt es einen Besucherrundgang mitInformationstafeln?)

o Presseberichte Uber Ihr Anwesen aus Fachpublikationen fir Architektur

o Architekturpreise, die Sie gewonnen haben?

Was macht in Bezug auf diese Kategorie fur lhre Géaste das Besondere aus? Erlautern Sie dies bitte bevorzugt
anhand der folgenden Kriterien:

) Die Bedeutung lhrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus
und der Wirtschaft in Ihrer Region

o Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit
Bezug zum Weintourismus

o Ihre  besonderen R&aumlichkeiten fur Ausstellungen und Kulturveranstaltungen (Museum,
Kunstsammlung, temporare Ausstellungen, Sonderveranstaltungenetc.)

o Ihre Philosophie, um Kunst- und Kulturtourismus mit einem Weingut zuverknipfen

) Eintrittspreis/e

) Bitte beschreiben Sie auch, wie Sie die kulturellen Aspekte in lhre WerbemalRnahmen einbinden und

zéhlen Sie jede Auszeichnung fur Kunst- und Kulturengagement auf, die Sie in den letzten Jahren
erhalten haben

Was macht in Bezug auf diese Kategorie fur lhre Géaste das Besondere aus? Erlautern Sie dies bitte bevorzugt
anhand der folgenden Kriterien:

o Die Bedeutung lhrer Dienstleistung und lhr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum
Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region

o Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit
Bezug zum Weintourismus

) Ihre originellen und innovativen Angebote mit Weinbezug, die Ihren Besuchern ein unvergessliches
Erlebnis garantieren (Reiten, Spaziergange durch die Weinberge, besondere Veranstaltungen im
Weinkeller...)

) Wie bewerben Sie diese Veranstaltungen (Broschire etc.)?
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Was macht in Bezug auf diese Kategorie fur lhre Géaste das Besondere aus? Erlautern Sie dies bitte bevorzugt
anhand der folgenden Kriterien:

o Ihre Veranstaltungen mit Bezug zum Weintourismus

o Die Bedeutung lhrer Dienstleistung und lhr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus
und der Wirtschaft in Ihrer Region

o Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit
Bezug zum Weintourismus

) Welche Initiativen wurden in den letzten Jahren unternommen, um den Gasten au3ergewdhnliche
Erlebnisse zu garantieren?

o Ihre Preisstruktur

o Wie unterstiutzen lhre Angebote den regionalen Weintourismus?

Was macht in Bezug auf diese Kategorie fur lhre Gaste das Besondere aus? Erlautern Sie dies bitte bevorzugt
anhand der folgenden Kriterien:

) Die Bedeutung lhrer Dienstleistung und lhr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus
und der Wirtschaft in Ihrer Region

o Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit
Bezug zum Weintourismus

o Welche Art von nachhaltigen Lésungen und Entwicklungen setzen Sie in Ihrem Unternehmen ein?

o Wie binden Sie Ihr Engagement und lhre Philosophie in Sachen Nachhaltigkeit in Ihre weintouristischen
Aktivitaten mit ein?

) Wie kommunizieren Sie lhre nachhaltigen MaRnahmen bei Ihren Besuchern und machen Sie so auf lhre

Bemihungen aufmerksam?
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CHECKLISTE FUR DOKUMENTE/DATEIEN, DIE DER BEWERBUNG
BEILIEGEN MUSSEN

O Ausgefiillte Einverstandniserklarung inklusive Angabe der Mitgliedsstadt und
dem Namen des Bewerbers

O Volistéandige, unterschriebene Unterlagen getippt oder leserlich geschrieben
per Mail an die GWC-Geschéaftsstelle

O Mindestens zwei hochauflésende Bilder (300dpi, 80cm x 60cm) Ihres
Unternehmens: Ein allgemeines Bild, das lhren Betrieb zeigt und ein Foto, das
die gewahlte Kategorie unterstreicht, auf CD/DVD oder USB-Stick

O Dieselben Bilder in geringer Aufldsung als Anhang an die
Bewerbungsunterlagen per Mail (72 dpi)

WICHTIGE ANMERKUNG

Bewerbungen per Mail sind erst giiltig, wenn Sie durch die
GWC-Geschaftsstelle eine schriftliche Eingangsbestatigung
erhalten haben.

O Broschliren und Werbematerial
O Pressemappe mit relevanten Meldungen hinsichtlich der ausgewahlten
Kategorie

O Sonstige: Bitte auflisten:
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Einsendeschluss
Einsende-Formate

Herzlichen Dank, dass Sie sich fur den
Best Of Award 2025 bewerben.

Wir wiinschen viel Erfolg!

Bei Ruckfragen konnen Sie sich gern an die deutsche GWC-
Geschaéftsstelle in Mainz wenden:
06131 12-2382

Bitte senden Sie lhre vollstandigen Bewerbungsunterlagen
bis zum 15. Juli 2024 an

Great Wine Capitals Geschéftsstelle
c/o Landeshauptstadt Mainz
Offentlichkeitsarbeit

Postfach 3820

55028 Mainz

oeffentlichkeitsarbeit@stadt.mainz.de

Oder melden Sie sich, bei groBen Dateien - vorab bei
Sabrina Kirchner (sabrina.kirchner@stadt.mainz.de;
12-3788), damit Ihnen ein Cloud-Zugang zum Upload
eingerichtet werden kann (auf wetransfer, dropbox und
externe USB-Sticks konnen wir nicht zugreifen. Danke!)
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